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ความผกูพนัตอ่องค์กรของพนกังานโรงแรมในอ าเภอเกาะสมยุ จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 

 วีระพนัธ์  สริิพศตุม์ และคณะ 

ภาพลกัษณ์การทอ่งเที่ยวของประเทศไทย สงิคโปร์ และมาเลเซยีตามทศันะของชาวจีนวยัผู้ใหญ่ตอนต้น 

 คมสทิธ์ิ  เกียนวฒันา 

ระดบัความคดิเห็นของนกัทอ่งเทีย่วตอ่การใช้ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดในการบริหารจดัการการทอ่งเที่ยวจงัหวดัพจิิตร 

 นชุประวีณ์  ลขิิตศรัณย์ และคณะ 

รูปแบบการจดัการมหกรรมกีฬาของสโมสรฟตุบอลไทยเพื่อสง่เสริมการทอ่งเที่ยว 

 รัตชพงษ์  เขียวพนัธุ์ 

ความต้องการของนกัทอ่งเที่ยวตามปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดในการเข้าพกัในโรงแรมสามดาว ในจงัหวดันครศรีธรรมราช 

 ละเอียด  ศิลาน้อย และทศันียา บวัเพ็ชร 

การบริหารจดัการโรงแรมฮาลาลไทย กรณีศกึษาโรงแรมในจงัหวดัปัตตานี 

 ปาริชาติ เบ็ญฤทธ์ิ และสขุมุวิทย์ ไสยโสภณ 

ความคาดหวงั และการรับรู้คณุภาพการบริการของฝ่ายต้อนรับสว่นหน้าในโรงแรม 5 ดาว 

 ชลลดา มงคลวนิช และรัตนาภรณ์ ชาตวิงศ์ 

การประเมินผลมาตรการสง่เสริมการทอ่งเที่ยวตอ่การขยายตวัทางเศรษฐกิจไทย 
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